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COMTE-Innovación 
MEMORIA DE SOLICITUD

La presente memoria debe tener un máximo de 12 páginas; rellenarse en fuente Arial 11 e interlineado sencillo; estar redactada en español; y subirse al formulario web de la solicitud en formato PDF con la firma electrónica de la persona que vaya a actuar como promotora del proyecto.

↘ INFORMACIÓN GENERAL 

	TÍTULO DEL PROYECTO

	


	ÁREA CIENTÍFICO-TÉCNICA
Indicar el área o las áreas científicas de aplicación en el proyecto

	


	NOMBRE Y APELLIDOS DE LA PERSONA PROMOTORA 



	


	CENTRO/INSTITUTO/ORGANISMO DE LA PERSONA PROMOTORA

	En caso de existir o preverse un vehículo societario, indicar su denominación (si aplica) y grado de desarrollo. 



	DATOS DE CONTACTO (teléfono móvil y correo electrónico)

	


	RESUMEN DIVULGATIVO
Breve descripción de la propuesta (máximo 2000 caracteres con espacios). Evitar incluir información confidencial en este apartado. Su contenido podrá ser utilizado para fines de difusión del programa, en caso de resultar beneficiado

	


	PALABRAS CLAVE

Máximo de cinco

	


↘ ACTIVO / TECNOLOGÍA / CONOCIMIENTO
	DESCRIPCIÓN

Descripción del activo/tecnología base 

	


	ORIGEN DEL ACTIVO / TECNOLOGÍA / CONOCIMEINTO

Proyecto aplicado y grupo de investigación del que deriva, y si es en colaboración con otro centro/instituto CSIC o con otra institución/empresa

	


	ESTADO DEL ACTIVO / TECNOLOGÍA 

¿Se ha obtenido un prototipo del producto? ¿Está el activo/tecnología protegido? ¿De qué forma? Indicar si hay patentes obtenidas o en curso

	


	NIVEL DE MADUREZ DE LA TECNOLOGÍA

Marcar con una X el nivel de madurez de su tecnología/Technology Readiness Level (TRL)

	· TRL 4:  Validación de componentes y/o disposición de los mismos en un entorno de laboratorio
· TRL 5: Validación de componentes y/o disposición de los mismos en un entorno relevante. 

· TRL 6: Modelo de sistema o subsistema o demostración de prototipo en un entorno relevante. 

· TRL 7: Demostración de sistema o prototipo en un entorno real. 

· TRL 8: Sistema completo y certificado a través de pruebas y demostraciones. 

· TRL 9: Sistema probado con éxito en entorno real. 


	VALORIZACIÓN DEL ACTIVO 
(Respuesta opcional destinada a considerar junto con agentes especializados, un mayor valor potencial de los activos generados del proyecto)
Para cada activo intangible resultado del proyecto identificar potenciales campos de aplicación distintos de los que son objeto de proyecto de investigación. 

Para cada activo intangible, identificar las capacidades industriales y financieras necesarias para la llegada a mercado de un PMV (MVP en inglés). 

	


↘ NEGOCIO 

	CONCEPTO DE NEGOCIO

Describir el concepto de negocio: qué se va a vender y cómo. Indicar si es un producto/servicio nuevo o mejorado. Definir cómo va a generar valor social y/o de mercado. ¿Es viable económicamente? Indicar, en su caso, la estrategia prevista de financiación del proyecto y su encaje con el modelo de negocio. 

	


	VALOR DIFERENCIAL Y VENTAJAS COMPETITIVAS

Describir qué diferencia este proyecto de otros y por qué un cliente o un inversor podría elegirlo frente a los de la competencia. ¿Cómo se prevé mantener en el tiempo la ventaja competitiva del futuro negocio?  

	


↘ MERCADO

	OPORTUNIDAD DE MERCADO

Mercado objetivo y nicho por cubrir. ¿Existe el mercado o es nuevo? ¿Qué barreras de entrada existen? ¿Es un mercado maduro? ¿Qué tamaño tiene? ¿Es local o internacional? ¿Es el momento adecuado de lanzamiento? ¿Por qué? 

	


	POTENCIAL DE MERCADO

Describir el potencial de mercado, de crecimiento y de recibir inversión 

	


	DISTANCIA A MERCADO

En proyectos del ámbito biomédico o sanitario, o sanitario, indicar si el proyecto se encuentra en fase de investigación básica, validación preclínica o ensayos clínicos (Fase I, II, III), así como el tiempo estimado, expresado en meses y años, hasta alcanzar las fases siguientes.

En el resto de proyectos, indicar el tiempo, expresado en meses y años, hasta alcanzar la obtención de un producto mínimo viable (MVP), incluyendo el estado actual (concepto, prototipo, validación, etc.) y los pasos necesarios hasta su validación en condiciones reales de mercado. 

	


	CLIENTES

Describir los clientes potenciales. ¿Cómo se prevé captarlos? ¿Y mantenerlos? 

	


	COMPETIDORES

Identificar y describir a los posibles competidores. ¿Qué amenaza suponen?

	


↘ IMPACTO
	IMPACTO Y AGENDA 2030

Describir si el proyecto empresarial va a generar un impacto social, económico y medioambiental positivo. Detallar su contribución a la consecución de los ODS (Agenda 2030)

	


↘ RECURSOS

	DISPONIBILIDAD Y NECESIDAD DE RECURSOS

¿Qué inversión inicial será necesaria? ¿Con qué medios, espacios y financiación se contará para empezar? Realizar una estimación de la disponibilidad y necesidad de recursos (humanos, infraestructuras, materiales, financiación) para llevar a cabo la actividad. ¿Cuáles son los principales costes a los que habrá que hacer frente?

	


	FUENTES DE FINANCIACIÓN 

¿Qué inversión total será necesaria para el desarrollo del proyecto (por fases, si aplica)? Indicar de forma sencilla las principales fuentes de financiación del proyecto: 

· Financiación pública: entidad concesora, línea de financiación y cuantía
· Financiación privada: indicar si existe o se prevé, indicando si se corresponde con instrumentos de deuda o de capital y cuantía. 
También debe indicarse si la financiación está actualmente disponible o comprometida, y las necesidades de financiación pendientes para el desarrollo del proyecto. 

	


↘ PERSONA PROMOTORA / EQUIPO 

(Nota: debe adjuntarse, en el formulario web de solicitud, el CV de la promotora o promotor y, de haber un equipo ya configurado, también los CV de sus miembros. Todos en formato PDF y con la firma electrónica de la persona a la que corresponda)
	FORTALEZAS Y ROLES

Fortalezas de la persona promotora y, de existir un equipo ya configurado, fortalezas de este y de cada uno de sus miembros, y papel de cada uno de ellos, más allá de las competencias científicas e investigadoras. ¿Qué valor añadido aporta cada miembro al proyecto? 

	


	MOTIVACIONES

Describir las motivaciones de la persona promotora (o del equipo) para valorizar el proyecto de cara a mercado y /o a la sociedad y para presentarse a esta convocatoria. Argumentar el por qué la presente propuesta merece ser una de las seleccionadas

	


	SPINOFF

En caso de existir o preverse un vehículo societario, identificar, en la medida de lo posible: CEO/ responsable ejecutivo, CFO/ responsable financiero y responsable de negocio/ comercial. 

En caso de no existir vehículo societario, identificar, en la medida de lo posible: Investigador principal o persona promotora (equivalente a CEO), persona que asumiría las funciones económico financieras (equivalente a CFO) y responsable de desarrollo de negocio/ comercial. 

	


↘ ESTADO ACTUAL DEL PROYECTO EMPRESARIAL
	LOGROS E HITOS ALCANZADOS

Describir el grado de desarrollo de la iniciativa y los principales hitos/ logros alcanzados en relación a todos los aspectos anteriores (activo/tecnología, negocio, mercado, impacto, recursos y equipo)

	


	CONTACTOS ESTABLECIDOS

Exponer si se han tenido contactos preliminares con posibles socios, clientes, inversores, colaboradores, etc. Se valorará la aportación de pruebas documentales de intención firme de inversión por parte de inversores privados
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